NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE MEDIOS Y
MEDIOS DE COMUNICACION Y MENSAJES INFORMATIVOS

CICLO CLAVE DE LA ASIGNATURA
Segundo semestre MCMI

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA

Conocer la forma en que los medios de comunicacion ejercen el derecho a la
informacion.

Analizar semioticamente los mensajes que se transmiten a través de los medios de
comunicacion.

OBJETIVO(S) ESPECIFICO(S)

Estudiar la relacion de la comunicacion con el derecho a la informacion

Conocer los diferentes sujetos de la relacion comunicacion-medios y las formas de
explotacion de los medios de comunicacion y empresas informativas.

Aprender qué es la semiotica y como se puede utilizar para el analisis de los mensajes
que transmiten los medios de comunicacion.

TEMAS Y SUBTEMAS

TEMA | LA COMUNICACION Y EL DERECHO A LA INFORMACION
1.1 Conceptos basico
1.2 Diferencia entre la comunicacion y el derecho a la informacion

TEMA 1l EL SUJETO CUALIFICADO Y ORGANIZADO. LA CONCESION DE
LOS MEDIOS

2.1. Sujeto cualificado (periodista) y Sujeto Organizado (empresa informativa)
2.2. Constitucion de sociedades (sociedad civil y sociedad an6nima)

1.2. La explotacion de medios de comunicacion

1.2.1 Licitaciones

TEMA Il DIFERENTES TIPOS DE INFORMACION TRANSMITIDOS POR
LOS MEDIOS DE COMUNICACION

3.1. Lanoticia, el rumor y el sensacionalismo
3.2. El Mensaje

3.3. La Publicidad

3.4. La Propaganda

TEMA IV SEMIOTICA




4.1 Concepto de Semiotica y Cultura
4.2 Los signos linguisticos

4.3 Formaciones discursivas

4.4 Marcas semanticas y el semema

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE

Exposiciones
Entrega de reportes de lectura
Anélisis de textos

CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACION Y ACREDITACION

Asistencias: 80 % para tener derecho a calificacion: 4 inasistencias se reprueba el curso. 3
Retardos (15 minutos) equivalen a una inasistencia.

Entrega de reportes de lectura 25%.

Exposiciones 25%.

Entrega de un ensayo final con temas relacionados con la materia 50%.
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PERFIL DEL DOCENTE
Grado Doctor o Maestro, con especializacion o publicaciones en Derecho de la Informacion
y Semidtica.



