
 

NOMBRE DE LA ASIGNATURA O UNIDAD DE APRENDIZAJE  

DEONTOLOGÍA DE LA INFORMACIÓN 

 

CICLO   CLAVE DE LA ASIGNATURA  

Segundo semestre   DI 

 

OBJETIVO(S) GENERAL(ES) DE LA ASIGNATURA  

 Inculcar la importancia de la deontología informativa en los profesionales de Derecho 

de la Información. 

 

OBJETIVO (S) ESPECIFICOS (S) 

 Comprender los alcances de la deontología informativa 

 Analizar las cuestiones deontológicas en el proceso iusinformativo 

 La importancia de la autorregulación 

 

TEMAS Y SUBTEMAS 

 

TEMA I LA DEONTOLOGÍA 

1.1.  Deontología, moral, ética y poder  

1.2. Deontología de la información 

 

TEMA II ALCANCES ÉTICOS DE LA INFORMACIÓN  

2.1. Poder y discurso 

2.2. Ideología y ética 

 

TEMA 3. LA AUTORREGULACIÓN 

3.1 Códigos de ética 

 

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE 

 

Exposiciones 

Entrega de reportes de lectura 

Análisis de casos  

 

CRITERIOS Y PROCEDIMIENTOS DE EVALUACIÓN Y ACREDITACIÓN 

 

Asistencias: 80 % para tener derecho a calificación: 4 inasistencias se reprueba el curso. 3 

Retardos (15 minutos) equivalen a una inasistencia.  

Entrega de reportes de lectura 25%. 

Exposiciones 25%. 

Entrega de un ensayo final con temas relacionados con la materia 50%. 
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PERFIL DEL DOCENTE 

 

Grado de Doctor o Maestro, con especialización o publicaciones en Ética, Filosofía del 

derecho,  Semiótica y Derecho de la Información. 

 

 


